中小城市艺术产业发展探讨
丁炜   曲阜师范大学美术学院
一、文化旅游的文献研究及背景资料
2014年10月15日习近平同志在文艺座谈会的讲话中提到“实现中华民族伟大复兴需要中华文化的繁荣兴盛”，传承中华文化实现中华文化创造性转变和创新性发展现已成为中国经济社会协调发展的时代命题。根据国家统计局发布数据显示，2016年我国文化及相关产业增加值30254亿元，首次突破3万亿元，占GDP的比重为4.07%，首次突破4%。这表明文化产业在国民经济发展中的地位不断提高，对经济拉动作用在不断增强。国内最早提到“文化旅游”这一概念的是魏小安(1987),他提到“对于旅游者来说,旅游活动是经济性很强的文化活动,但对于旅游经营者来说,旅游业则是文化性很强的经济事业强调旅游业的文化特点正是为了使以经济目标为主的综合性目标得以更顺利地实现”,并指出中国的文化旅游活动具体体现在制度文化、传统文化、民族文化、民间文化四方面。随着城市居民生活节奏日益加快、网络信息化使人对视觉信息审美疲劳社会现状，居民对旅游产品有了新的需求。认为旅游过程中艺术性的体验所带来的思想震撼、情感的互动交流将是文化旅游最终目标。

二、北京798艺术区与山东艺术产业比较研究现状
798艺术区位于大山子地区，是原国营718联合厂的电子工业厂区所在地。1995年，中央美院的隋建国教师租用798工厂空置厂房作为雕塑车间，此后，陆续有艺术家进驻。2002年，中外艺术家进入达到了一个高峰时段。2006年，北京市认定了首批十个文化创意产业集聚区，其中就包括了798艺术区。798已成为国内外文化创意产业与旅游业融合发展的范例。艺术区发展与文化旅游产业的发展是深入融合的过程，艺术区不仅仅是艺术（邢莉莉，2014）。以北京为例（孔建华，2009），在经济下行的环境下，艺术区形态（陈炯，2014）也出现困境（刘明亮，2011），在文化旅游兴盛发展的今天许多问题尚需研究探索，但北京798艺术区所取得的成就一直是国内艺术产业的典范，十余年来的发展不仅带动艺术产业，同时对北京文化旅游也起到重要促进作用，甚至在海外拥有很高旅游知名度。目前山东艺术产业中的书画市场与文化旅游关系的理论研究并不多，相关资料显示2013年山东潍坊书画市场年营业额达到120亿,每年举办各类画展数千场次。2013年山东省的份额占了全国当代书画成交额的近50%。从荣宝拍卖统计的数据中能看到书画买家中有近半成来自山东，高峰值甚至可以达到79%。但从青州地方相关部门2014的统计数据显示，青州书画交易额大幅回落仅为上年的70%，行业进入经济下行通道，产业面临升级、换代的发展阶段。文化旅游产业是文化产业与旅游产业相互渗透交叉的产业,由于文化资源转化为文化旅游产业的程度偏低，产业链条短，旅游产品形式单一，旅游基础设施和公共服务不完善，艺术家和艺术机构比例的相对单一都会影响对文化旅游发展的源吸引力。

三、国内艺术产业推广项目背景及问题分析
当下我国的艺术生态发展中地方政府不遗余力推动各地双年展，艺博览项目，期间也付出了大量人力、物力、财力，但效果不很理想；在这一个产业实际操作过程中，由于相关人员对这一事物缺乏充分的认识，对于这一产业的长远发展定位不够准确，导致各地尤其三四线城市艺术区的建设不能够持续向好发展。同时各地民间资本也大量介入私营美术馆的建立但缺少运营管理经验多半难以收支平衡。西方这种成功的文化商业模式难以与中国现实情况相适应。798艺术区的发展是自下而上的民间行为，有着特定的地域特色，尤其以北京798艺术区的文化中心地域特征是无法复制的。

四、文化旅游产业中的中小城市艺术产业发展构想
运用马克思主义辩证法，结合山东本地艺术产业与文化旅游产业特征，尤其中小城市的艺术产业链建设方面如何借鉴北京798这些模式，既保持学术高度又能使艺术区承担起艺术孵化器功能改善艺术生态，以服务民生为主旨，将其打造成为地方城市的一张文化名片。着眼于文化产业与市民生活深度融合，使之成为休闲、学习、娱乐一体化的文化社区，才能实现与文化旅游产业的深入融合，以促进旅游产业的发展。1.艺术家大多没有固定收入，但同时又都面临工作生活开销。艺术品并非生活必需品，真正能实现交易的机会并不多，所以能够成为艺术家加提供更好的条件，解决更多的实际问题才是艺术区发展的根本。为地方艺术家打造一个艺术展示平台，构建一个艺术家互相交流学习的通道，打造成为本土艺术家培养、推广的孵化器。艺术家是艺术区的主体。以人为本，更多关注本城市艺术家的发展成长。2.运营具地方特色的餐饮、酒吧、民宿、青年旅社等一系列配套服务设施，既满足本地民众生活需求，同时为外地游客提供休闲度假的便利条件，拓展城市影响力。3.开展户外拓展项目，如垂钓、攀岩、户外露营等。增添儿童夏令营基地如木工坊、陶器制作、手工编织、金属制作等一系列项目，实现家庭同娱同乐，为城市每一个家庭预备亲子平台，使园区成为温暖城市的人文社区。4.设立知识冲浪部，引进小型电影院，图书馆等一些列文化项目，使民众通过各种渠道，在独特的艺术环境中享受知识的乐趣。5.引进各种艺术培训机构，在轻松的艺术环境中培养孩子感受艺术的兴趣。同时园区孩子的音乐、街道边的画架都会成为园区的一道风景线。加强对外艺术交流，增加各城市间艺术家互动。通过展览、讲座等多方面活动，拉近城市与城市之间的关系，以艺术为媒介，拓展城市的影响力，增强城市旅游魅力，实现促进山东旅游产业的发展。
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